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TRƯƠNG TRỌNG HIỂU * 

Tóm tắt: Bài viết tiếp cận quy định của Luật Thương mại về đại lí độc quyền và phân tích các tình 

huống pháp luật cạnh tranh có thể can thiệp vào hoạt động của hình thức đại lí này. Bài viết cũng chỉ 

ra khả năng can thiệp của Luật Cạnh tranh vào chính quá trình thiết lập đại lí, đặc biệt là bằng các 

quy định về kiểm soát thoả thuận hạn chế cạnh tranh theo chiều dọc. Kết quả phân tích cho thấy, quy 

định về đại lí độc quyền của Luật Thương mại cần thiết phản ánh sự can thiệp của Luật Cạnh tranh 

cũng như khả năng viện dẫn các quy định này trong các quan hệ đại lí độc quyền.  
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SOLE DISTRIBUTIONS AND THE PROVISIONS IN COMPETITION LAW ON SOLE DISTRIBUTIONS 

Abstract: The article deals with provisions in the Commercial Law on sole distributions and 

analyses situations where legal provisions on competition could intervene in distributors’ businesses. 

The article notably identifies that the Competition Law has the potential to intervene in the process of 

establishing sole distributors, particularly through provisions on agreements restraining vertical 

competition. The analysis shows that the provisions on sole distributions in the Commercial Law need 

to reflect the intervention of the Competition Law as well as the potential to invoke these provisions 

within relationships of sole distributions. 
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1. Dẫn nhập  

Cùng với đại diện cho thương nhân, môi 

giới thương mại, uỷ thác mua bán, đại lí thương 

mại là một trong bốn hoạt động trung gian 

thương mại được điều chỉnh bởi Luật Thương 

mại năm 2005. Theo đó, Luật đã đề cập hầu 

hết các hình thức đại lí phổ biến trên thực tế 

gồm: đại lí mua, đại lí bán; đại lí bao tiêu; tổng 

đại lí và đại lí độc quyền (Điều 169). Thực tế 

xuất hiện cả đại lí hoa hồng bên cạnh đại lí 

bao tiêu hay đại lí con bên cạnh tổng đại lí1.  
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So với các hình thức đại lí khác, đại lí 

độc quyền có những đặc trưng riêng bởi tính 

“độc quyền” của nó. Tuy nhiên, Luật chỉ có 

một quy phạm định nghĩa tại khoản 2 Điều 

169. Vì vậy, trong quá trình vận dụng pháp 

luật, các quy định về đại lí nói chung thường 

được viện dẫn để thiết lập quyền và nghĩa vụ 

của các bên. Trong khi đó, xuất phát từ đặc 

điểm của mối quan hệ pháp luật cũng như 

thực tiễn điều chỉnh pháp lí, quyền giao và 

nhận đại lí của các bên có thể chịu sự chi 

phối của các quy định khác trong và ngoài 
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